Перечень тем курсовых работ по дисциплине

«Менеджмент индустрии гостеприимства» 

1. Формирование и развитие гостиничного бизнеса в Республике Беларусь, анализ проблем и современных тенденций.

2. Технологии бренд-менеджмента в практике предприятий индустрии гостеприимства Республики Беларусь.

3. Формирование и развитие ресторанного бизнеса в Республике Беларусь, анализ проблем и современных тенденций.

4. Традиции и особенности кухонь мира.
5. Организация ресторанного бизнеса в Республике Беларусь. Традиции и особенности национальной кухни.
6. Формирование индустрии развлечений в Республике Беларусь, анализ проблем и современных тенденций.

7. Организация деятельности и управление транспортными предприятиями Республики Беларусь.

8. Франчайзинг как эффективная стратегия развития предприятия индустрии гостеприимства (на примере ХХХХ).

9. Бизнес-план предприятия индустрии гостеприимства (на примере ХХХХ).

10. Управление спросом на услуги транспортных предприятий (на примере ХХХХ).

11. Формирование услугопроводящей сети в гостинично-ресторанных комплексах: отечественный и мировой опыт.

12. Пропаганда и PR как эффективные инструменты продвижения услуг предприятий индустрии гостеприимства на национальный и международный рынок (на примере ХХХХ).

13. Подготовка, проведение и оценка эффективности рекламной кампании предприятия индустрии гостеприимства (на примере ХХХХ).

14. Типология гостей предприятий индустрии гостеприимства, мотивация спроса (на примере ХХХХ).

15. Особенности ценообразования на услуги предприятий индустрии гостеприимства (на примере ХХХХ).

16. Выставочно-ярморочные мероприятия (национального и/или международного масштаба) в деятельности предприятий индустрии гостеприимства, оценка их эффективности (на примере ХХХХ).

17. Комплекс маркетинговых коммуникаций в деятельности предприятий индустрии гостеприимства (на примере ХХХХ) и оценка его эффективности.

18. Формирование фирменного стиля и положительного имиджа предприятия индустрии гостеприимства (на примере ХХХХ).

19. SWOT-анализ как эффективный инструмент управления деятельностью предприятий индустрии гостеприимства (на примере ХХХХ).

20.  Эффективность использования информационных технологий в деятельности предприятия индустрии гостеприимства (на примере ХХХХ).

21. Управление качеством услуг на предприятии индустрии гостеприимства (на примере ХХХХ).

22. Экономическая эффективность деятельности предприятия индустрии гостеприимства (на примере ХХХХ).

23. Кадровый менеджмент в  практике предприятий индустрии гостеприимства (на примере ХХХХ).

24. Менеджмент торгово-развлекательных центров: отечественный и зарубежный опыт.

25.  Азартные игры как отрасль индустрии развлечений.

26. Менеджмент конфликтных ситуаций на предприятиях индустрии гостеприимства (на примере ХХХХ).

27.  Особенности организации обслуживания туристов в агроусадьбах: отечественный и зарубежный опыт.

28. Организация анимационного обслуживания гостей на предприятиях индустрии гостеприимства.

29. Стартапы на предприятиях индустрии гостеприимства: отечественный и зарубежный опыт.

30. Корпоративная культура международной сети гостиниц «ХХХХ» как элемент ее конкурентоспособности.
31. Организация работы с жалобами гостей в индустрии гостеприимства (на примере гостиницы ХХХХ).
32. Организация работы с жалобами гостей в индустрии гостеприимства (на примере ресторана ХХХХ).
33. Мотивация работников индустрии гостеприимства (в гостиничном и ресторанном бизнесе).
34. Роль социальных сетей в продвижении услуг индустрии гостеприимства.
35. Маркетинговые коммуникации в индустрии гостеприимства: личная продажа, реклама, пропаганда, стимулирование сбыта (на примере ХХХХ).

